
維
持
し
、
県
１
Ｊ
Ａ
が
実
現
し

た
後
、
組
合
員
の
理
解
を
得
な

が
ら
「
公
平
性
」
の
観
点
か
ら

検
討
を
す
す
め
る
こ
と
と
し
て

い
ま
す
。

ま
た
、
「
直
売
所
」
を
起
点

と
し
た
県
産
県
消
の
拡
大
を
通

じ
、
本
県
の
伝
統
食
文
化
の
保

全
や
食
育
啓
発
に
貢
献
す
る
た

め
、
更
な
る
安
定
供
給
体
制
を

確
立
し
ま
す
。

１
．
広
域
選
果
体
制
の
構
築

県１ＪＡ構想について
～こんなＪＡを目指しています～

Vol. ３ より高単価な農畜産物販売に向けて
第３号となる今回は、組合員の皆さまの農業経営・農業所得の向上に直結する販売事業はどうな

るのか。県１ＪＡ構想で検討をすすめている農畜産物販売の検討方向をご紹介します。

販
売
事
業
の
検
討
方
向

来年(R6年)12月に開催予定のＪＡ愛媛県大会に向けて、
県１ＪＡ構想を検討しています。よりよい構想づくりを
すすめるため、組合員の皆さまからの県１ＪＡ構想にか
かる率直なご意見・ご要望をお聞かせください。

県１ＪＡにかかるご意見・ご要望
はこちらまで!!

県
１
Ｊ
Ａ
で
は
、
柑
橘
王
国

愛
媛
と
し
て
産
地
ブ
ラ
ン
ド
の

維
持
・
強
化
に
取
り
組
む
と
と

も
に
、
新
た
な
県
産
農
畜
産
物

ブ
ラ
ン
ド
の
発
掘
・
育
成
を
目

指
し
ま
す
。

な
お
、
既
存
の
地
域
ブ
ラ
ン

ド
（
共
選
ブ
ラ
ン
ド
・
商
標
登

録
済
商
品
）
は
継
続
利
用
す
る

方
向
で
す
。
加
え
て
、
県
１
Ｊ

Ａ
発
足
時
点
の
荷
受
・
集
荷
体

制
や
販
売
手
数
料
率
等
は
当
面

【県域販売の構築イメージ】

次回予告

販
売
事
業
の
取
り
組
み

り
効
果
的
な
ブ
ラ
ン
ド
戦
略
の

構
築
を
目
指
し
ま
す
。

ま
た
、
県
域
集
荷
に
よ
る

ロ
ッ
ト
の
拡
大
や
栽
培
技
術
の

向
上
に
よ
っ
て
実
現
す
る

「
量
」
と
「
質
」
に
よ
り
、

「
新
た
な
愛
媛
県
産
ブ
ラ
ン

ド
」
の
創
出
に
取
り
組
み
ま
す
。

３
．
直
売
所
を
起
点
と
し
た

地
域
農
業
振
興

農
家
と
消
費
者
を
結
ぶ
「
農

産
物
直
売
所
」
は
、
県
下
直
売

所
間
の
県
域
・
全
国
域
で
の
連

携
強
化
等
に
よ
り
、
実
需
者
・

消
費
者
ニ
ー
ズ
に
対
応
し
た
品

揃
え
の
充
実
を
図
り
ま
す
。

ま
た
、
情
報
発
信
力
や
、
ふ

れ
あ
い
（
体
験
・
イ
ベ
ン
ト
）

の
場
と
し
て
の
役
割
を
こ
れ
ま

で
以
上
に
発
揮
し
、
新
た
な
Ｊ

Ａ
フ
ァ
ン
づ
く
り
に
取
り
組
み

ま
す
。

さ
ら
に
、
消
費
者
動
向
等
を

分
析
し
、
生
産
指
導
や
販
売
提

案
に
繋
げ
、
新
た
な
出
荷
者
の

掘
り
起
こ
し
に
取
り
組
み
、
県

産
県
消
の
拡
大
を
図
り
ま
す
。

４
．
加
工
機
能
の
強
化
と
新
た

な
加
工
品
の
創
出

県
下
広
域
で
の
原
料
調
達
や

施
設
間
の
連
携
に
よ
り
、
こ
れ

ま
で
以
上
に
地
域
の
特
性
を
活

か
し
た
加
工
販
売
を
展
開
す
る

と
と
も
に
、
地
元
農
業
高
校
や

加
工
事
業
者
な
ど
と
の
連
携
・

関
係
強
化
を
進
め
、
新
た
な
特

産
品
づ
く
り
に
取
り
組
み
ま
す
。

次回は資材価格低減
の検討方向について
解説するよ！

県１ＪＡ構想について
～ こんなＪＡを目指しています ～

県１ＪＡ構想について
～ こんなＪＡを目指しています ～

県１ＪＡ構想について
～ こんなＪＡを目指しています ～

（発行元）JA愛媛中央会 県1JA合併対策部，R5年12月発行

各
Ｊ
Ａ
の
農
産
物

を
広
域
選
果
場
に
集

約
し
て
ロ
ッ
ト
規
模

を
確
保
し
、
一
元
販

売
す
る
こ
と
で
、
市

場
競
争
力
を
高
め
、

有
利
な
販
売
体
制
を

構
築
す
る
こ
と
を
目

指
し
ま
す
。

ま
た
、
施
設
の
集

約
に
よ
り
、
選
果
費

用
や
物
流
コ
ス
ト
を

削
減
し
、
農
業
所
得

の
増
大
に
貢
献
す
る

こ
と
を
目
指
し
ま
す
。

２
．
新
た
な
ブ
ラ
ン

ド
の
創
造

既
存
の
産
地
ブ
ラ

ン
ド
は
維
持
し
つ
つ
、

県
１
Ｊ
Ａ
の
ロ
ゴ
を

付
し
た
農
畜
産
物
の

販
売
を
展
開
し
、
よ

大手バイヤー

買参人

●●地区
選果場

▲▲地区
選果場

〇〇地区
選果場

県外市場

中央卸売市場

△△地区
選果場

地方市場

広
域
選
果
・
物
流
合
理
化

大口実需者

広域選果場

大ロット・安定供給で
販売先の選択肢拡大を

実現!!

大口実需者との
安定した直接取
引も可能に
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